X.CONSUMUL ŞI MEDIUL ÎNCONJURĂTOR 

          X.1  Tendinţe în consum    

                 X.1.1. Alimente şi băuturi  

CONSUMUL 1) MEDIU ANUAL DIN ROMÂNIA, LA PRINCIPALELE PRODUSE ALIMENTARE ŞI BĂUTURI, PE LOCUITOR

Informatiile au fost puse la dispozitie de Institutul National de Statistica. Din analiza consumului, la produsele de origine vegetala, in perioada 2010-2015, se constata o usoara crestere a consumului (legume si produse din legume) si o scadere a consumului de cartofi. Un trend crescator se observa la consumul de zahar si produse din zahar, precum si la grasimile vegetale.

In cazul cerealelor, al fructelor si produselor din fructe, se remarca o crestere a consumului.
La produsele de origine animala, se constata o scadere a consumului de lapte si produse din lapte, si o crestere a consumului de oua, precum si de carne si  produse din carne. Pestele si produsele din peste inregistreaza un consum constant.

In cazul bauturilor, alcoolice si nealcoolice, se constata un trend crescator la bauturi nealcoolice si bere, si un trend descrescator al consumului de vin.

Caseta X.2.

	 
	U.M.
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Produse de origine vegetală
	 
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Cereale şi produse din cereale
	 
	
	
	
	
	
	
	

	- în echivalent boabe
	kg
	211,3
	217,7
	208,5
	218,1
	207,1
	211,2
	

	- în echivalent făină
	kg
	159,2
	164,4
	157,0
	164,6
	120,3
	159,8
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Cartofi
	kg
	103,9
	103,3
	104,7
	103,0
	100,8


	98,3
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Legume şi produse din legume (în echivalent legume proaspete), leguminoase boabe şi pepeni
	kg
	184,6
	191,8
	177,4
	180,7
	158
	158,5
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Fructe şi produse din fructe  (în echivalent fructe proaspete)
	kg
	67,0
	74,7
	71,1
	73,7
	80.2
	87,8
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Zahăr şi produse din zahăr (în echivalent zahăr rafinat)
	kg
	23,4
	23,7
	22,0
	21,1
	21.1
	25,6
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Grăsimi vegetale si animale
	kg
	18,4
	16,3
	16,6
	15,0
	20.3
	21,5
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Produse de origine animală
	 
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Lapte şi produse din lapte, în echivalent lapte de 3,5% grăsime (exclusiv unt)
	litri
	237,1
	241,3
	234,1
	237,4
	244.2
	243,4
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Ouă
	bucăţi
	253
	264
	245
	247
	243
	262
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Peşte şi produse din peşte (în echivalent peşte proaspăt)
	kg
	4,9
	3,9
	4,2
	4,3
	5,78    
	5,5
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Carne, produse din carne şi organe comestibile (în echivalent carne proaspătă)
	kg
	63,5
	59,4
	58,7
	57,5
	57.8
	63,4
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Grăsimi animale si vegetale
	kg
	3,6
	3,0
	3,2
	3,1
	20.3    
	21,5
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Băuturi
	 
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Băuturi nealcoolice
	litri
	163,7
	148,8
	150,8
	154,4
	153.5  
	179,3
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Bere
	litri
	81,3
	84,3
	90,2
	86,8
	82.2
	88,3
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Vin şi produse din vin
	litri
	22,2
	21,3
	21,1
	21,7
	22.6
	18,6
	

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Băuturi alcoolice distilate (în echivalent alcool 100%)
	litri
	1,7
	1,3
	1,1
	1,2
	1.2
	Nu sunt date
	


Notă: Pentru perioada 2008 – 2015 s-a utilizat populaţia rezidentă la 1 iulie a fiecărui an, estimată în condiţii de comparabilitate cu rezultatele definitive ale Recensământului Populaţiei şi al Locuinţelor - 2011. Nu exista informatii la nivelul anului 2016.
1) Disponibilul de consum. 

X.1.2    Locuinţe 
LOCUINŢE EXISTENTE LA SFÂRŞITUL ANULUI  ÎN JUDEŢUL PRAHOVA PE MEDII DE REZIDENŢĂ

număr
	Judeţ/

Medii de rezidenţă
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015 

	PRAHOVA 
	313859
	315130
	316595
	321199
	322536
	323515
	324297
	325152

	-mediul urban
	160943
	161484
	161913
	163972
	164545
	164837
	165070
	165340

	-mediul rural
	152916
	153646
	154682
	157227
	157991
	158678
	159812
	159812


Nota: Nu exista informatii cu privire la anul 2016
POPULAŢIA  DUPĂ DOMICILIU DIN JUDETUL PRAHOVA, PE  MEDII (LA 1 IULIE)

-persoane-

	Judeţ/

Medii de rezidenţă
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016
	
	

	Prahova
	827940
	823687
	819498
	815741
	Nu exista date
	806137
	
	

	-mediul urban
	425427
	422574
	419962
	417896
	
	411972
	
	


	-mediul rural
	402513
	401113
	399536
	397845
	
	394165
	
	


NUMĂRUL MEDIU DE PERSOANE PE O LOCUINŢĂ DIN JUDEŢUL PRAHOVA

număr persoane

	Judeţ/

Medii de rezidenţă
	2012
	2013
	2014
	2015

	PRAHOVA 
	2,35
	2,33
	2,31
	2,29

	-mediul urban
	2,26
	2,24
	2,23
	2,21

	-mediul rural
	2,45
	2,43
	2,41
	2,38


Pentru calculul numărului mediu de persoane pe o locuinţă s-a utilizat populaţia rezidentă la 1 iulie a fiecărui an şi numărul locuinţelor existente la sfârşitul anului.

X.1.3.Mobilitate 
X.1.3.1   Transportul de pasageri 

TRANSPORTUL URBAN DE CĂLĂTORI CU AUTOBUZE, TROLEIBUZE ŞI TRAMVAIE DIN PRAHOVA

	 
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	

	Nr. oraşelor cu autobuze
	1
	1
	1 
	1
	1
	1
	

	Lungimea totală simplă a liniilor de tramvai - km
	24
	24
	24
	24
	24
	23
	

	Lungimea totală simplă a liniilor de troleibuz -km
	25,0
	25,3
	25,3
	25,3
	23,0
	23
	

	 Nr. vehiculelor în inventar
	 
	 
	 
	
	
	
	

	- autobuze şi microbuze
	195
	194
	194
	199
	210
	200
	

	- tramvaie (vagoane)
	33
	33
	33
	33
	33
	33
	

	- troleibuze
	49
	49
	42
	42
	42
	42
	

	Călători transportaţi - mii călători
	 
	 
	 
	
	
	
	

	     - tramvaie
	19795,0
	19834,0
	19994,0
	19434,0
	4787
	(linie in reparatie)
	

	     - autobuze şi microbuze
	53835,3
	54004,4
	54455,5
	45800,2
	201684
	225642,3
	

	     - troleibuze
	9162,0
	9181,0
	9252,0
	17007,0
	54579
	59799
	


Nota: Datele pentru poziţiile troleibuze, autobuze şi microbuze includ pentru trimestrele II, III si IV 2014, date estimate pe baza numărului de autorizaţii de călătorie gratuită pentru toţi locuitorii Municipiului Ploieşti, acordate temporar de Consiliul Local. 

Nu exista date la nivelul anului 2016.
Caseta X.7
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Utilizarea transportului in comun in judetul Prahova (2008-2014)
(mii calatori)
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Din analiza celor doua grafice se constata ca pasagerii utilizeaza cu preponderenta autobuzele si troleibuzele, fata de tramvaie si troleibuze, dar se remarca o crestere a utilizarii troleibuzelor dupa anul 2010. 

Nu exista date pentru anii 2015-2016, nici chiar la nivel national.
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Caseta X.8.
Se constata o mentinere a lungimii retelei de drumuri publice in judetul nostru in ultimii doi ani, dar si un regres fata de valoarea din 2012-2014.

AUTOVEHICULE ÎNMATRICULATE ÎN CIRCULAŢIE* DIN PRAHOVA 
( LA SFÂRŞITUL ANULUI )












                              -număr-

	 
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	
	

	Autobuze şi microbuze
	1417
	1446
	1547
	1583
	1662
	
	

	Autoturisme 
	158192
	160559
	167053
	173820
	181426
	
	

	Mopede şi motociclete  (inclusiv mototricicluri şi cvadricicluri)
	2992
	3174
	3351
	3570
	3777
	
	

	Vehicule pentru transportul mărfurilor – total
	21403
	22543
	23265
	24731
	26272
	
	

	Autocamioane 
	20447
	21570
	21124
	22380
	23612
	
	

	Autotractoare 
	956
	973
	2141
	2351
	2660
	
	

	Vehicule rutiere pentru scopuri speciale
	1272
	1279
	1438
	1520
	1602
	
	

	Tractoare 
	1401
	1389
	1372
	1354
	1348
	
	

	Remorci şi semiremorci
	7692
	8228
	8880
	9483
	10138
	
	


*/ Date furnizate la INS de catre Ministerul de Interne - Direcţia Generală de Evidenţă Informatizată a Persoanei, actualizate începând cu anul 2002, conform legislaţiei rutiere în vigoare, privind  radierea vehiculelor şi a verificării deţinătorilor de mari parcuri de vehicule, înmatriculate înainte de 1989, care nu mai existau de fapt. Nu exista date la nivelul anilori 2015 si 2016.
X.1.3.2. Transportul de mărfuri  

	Nr.crt.
	Tip transport marfuri


	Cantitate marfuri transportata in 2015

 (mii tone) *)

	1
	Feroviar
	55307

	2
	Rutier
	198638

	3
	Conducte petroliere magistrale
	6663


*) Cantitati la nivel national. Nu sunt date la nivelul anului 2016
X.2 Factori care influenţează consumul 

Nevoile de consum alimentar sunt influenţate de o serie de factori care determină diferenţieri,  atât sub aspect cantitativ, cât şi calitativ.

Comportamentul de cumpărare şi consum al produselor alimentare este influenţat semnificativ de o serie de factori obiectivi:

- factori de natură economică: veniturile consumatorilor, puterea de cumpărare a populaţiei la nivelul unei anumite arii teritoriale, preţul produselor agroalimentare;

- factori care țin de mediul în care locuiește/lucrează individul;

- factori de natură socială: statutul social, familia, grupurile de apartenenţă;

- factori de natură culturală: tradiţii, obiceiuri, valori, credinţe, norme care guvernează statutul oamenilor în societate;

- factori de natură demografică: vârsta, sexul, starea civilă, numărul de membri ai unei gospodării,  naţionalitate, etnie.

Veniturile populaţiei reprezintă un factor determinant al cererii de produse agroalimentare. Trebuie menţionat că nivelul veniturilor (peste un anumit nivel care asigură un standard de viaţă decent), generează modificări de natură calitativă asupra cererii şi într-o măsură nesemnificativă modificări de natură cantitativă. Cererea de produse agroalimentare fiind declanşată de nevoi primare, este foarte puţin elastică atât la variaţia preţurilor cât şi a veniturilor, cel puţin din punct de vedere cantitativ. Astfel, scăderi sau creşteri ale preţurilor produselor agroalimentare, sau după caz, ale veniturilor populaţiei se reflectă imediat în modificări ale structurii consumului populaţiei pe categorii de produse.

Există însă şi produse superioare, caz în care, o creştere a veniturilor determină creşterea cheltuielilor pentru acestea (fructe exotice, produse cu grad ridicat de prelucrare, de calitate superioară, al căror cost de producţie este ridicat etc.). Diminuarea veniturilor sau creşterea preţurilor determină o migraţie a cererii de la produsele mai scumpe, către produsele inferioare. Pe de altă parte creşterea puterii de cumpărare (rezultat al creşterii veniturilor, sau, după caz, a diminuării preţurilor) determină orientarea populaţiei către produse mai scumpe, cu grad ridicat de prelucrare, superioare din punct de vedere calitativ. De fapt, aşa cum am precizat anterior, modificările veniturilor precum şi ale preţurilor determină (îndeosebi în ţările în care nivelul de trai al populaţiei este cel puţin decent) doar modificări de natură structurală ale consumului populaţiei. 

Creşterea nivelului de trai al populaţiei generează o deplasare a nevoii de a mânca către plăcerea de a mânca, iar alimentaţia devine din ce în ce mai mult, pentru gospodăriile cu venituri ridicate, un spaţiu al creativităţii în pregătirea meniului, al libertăţii de alegere.

Gospodăriile cu venituri modeste, se orientează, în general, către produse cu grad scăzut de prelucrare şi, implicit, cu valoare adăugată scăzută, urmând ca un număr mare de operaţiuni de prelucrare a produselor cumpărate să se desfăşoare în propria bucătărie. În consumul de produse agroalimentare o pondere însemnată deţin alimentele cotidiene, în mare parte netransformate (lapte, ouă, legume etc.), iar alimentele transformate şi, îndeosebi, cele festive, având un preţ mai ridicat, sunt achiziţionate cu frecvenţă redusă. Gradul de diversificare a alimentelor consumate este relativ redus, aceste gospodării fiind orientate către consumul mâncărurilor tradiţionale uşor de preparat în propria bucătărie. În comparaţie cu acestea, gospodăriile care înregistrează un venit mediu pe persoană ridicat se orientează cu preponderenţă către produsele cu grad ridicat de transformare, urmărind reducerea la maxim a timpului şi efortului alocat preparării hranei, pe de o parte, şi satisfacerea celor mai neobişnuite gusturi, pe de altă parte. Alimentele achiziţionate sunt în cantităţi mici şi cât mai diversificate, iar consumul constituie mai mult o plăcere decât o necesitate. De asemenea, adesea, masa este servită în locuri publice. În general, aceste categorii de gospodării sunt formate din persoane ocupate, astfel încât, pe lângă aceste particularităţi ale comportamentului de consum, se remarcă şi o modificare a ritmului tradiţional al meselor, cu preponderenţă în timpul săptămânii. Cina tinde să devină masa principală a zilei, mesele zilnice sunt înlocuite cu produse de tip snack sau produse ale unităţilor fast-food.

Mediul în care locuieşte/lucrează o persoană influenţează hotărâtor cantitatea, precum şi natura produselor consumate. În condiţii de temperatură redusă, organismul uman are nevoie de un aport energetic ridicat; pe măsură ce temperatura creşte, scade necesarul energetic. Scăderea temperaturii cu 10°C, creşte necesarul energetic al organismului uman cu aproximativ 3%; iar creşterea temperaturii cu 10°C, duce la scăderea acestuia cu aproximativ 5%. 

Cultura, prin tradiţii, obiceiuri de consum, sistem de valori şi norme, influenţează hotărâtor comportamentul de cumpărare şi consum alimentar. Cultura unei naţiuni se referă la modele comportamentale, la idei şi activităţi economice şi sociale ale indivizilor, fiind stabilă pe termen scurt şi mediu şi modificându-se lent pe termen lung. De la o generaţie la alta modificările culturale sunt aproape insesizabile. Obiceiurile de consum alimentar sunt influenţate de normele culturale ale unei naţiuni, acestea fiind transmise, pe verticală de la o generaţie la alta. Putem aprecia, aşadar, că obiceiurile de consum alimentar cunosc modificări foarte lente în timp. Dincolo de caracterul puternic tradiţional al comportamentului de cumpărare şi consum alimentar, influenţa culturii în formarea acestuia are intensităţi diferite în funcţie de vârsta şi chiar mediul de locuit al indivizilor. Cultura are o influenţă mai mare în manifestarea comportamentului de cumpărare şi consum al persoanelor în vârstă, precum şi al celor care trăiesc în mediul rural. Tinerii, în general, manifestă o deschidere mare spre tot ceea ce este nou, implicit în domeniul produselor alimentare. 

Religia, ca element al culturii unei societăţi, influenţează comportamentul de cumpărare şi consum alimentar, îndeosebi prin interzicerea consumului unor alimente sau băuturi, ceea ce generează modificări structurale ale consumului cotidian. De asemenea, prin tradiţiile de consum cu ocazia anumitor sărbători, religia influenţează cantitativ şi calitativ consumul alimentar în aceste perioade ale anului. Cu ocazia Paştelui la creştini creşte consumul de carne de miel şi ouă, iar cu ocazia Crăciunului o pondere însemnată în alimentaţia populaţiei o deţine carnea de porc. În ţarile în care populaţia este predominant creştină creşte consumul băuturilor alcoolice cu ocazia sărbătorilor religioase. Sărbătorile religioase atrag, în general, o creştere a consumului de alimente festive (alimente care servesc satisfacerii unor plăceri, având, în general, un conţinut mai ridicat de grăsimi, zaharuri, alcool sau alte elemente al căror consum curent poate dăuna organismului). Posturile determină modificări semnificative de natură structurală ale consumului la nivelul anumitor segmente de consumatori (îndeosebi persoane vârstnice, din mediul rural), prin creşterea ponderii produselor de origine vegetală în alimentaţie.

Vârsta este un alt factor ce influenţează comportamentul de cumpărare şi consum. Segmentul reprezentat de persoanele mai în vârstă sunt mai orientate către alimentele tradiţionale, în schimb, cei tineri sunt mai receptivi la nou.

Dincolo de aceste influenţe de natură obiectivă, asupra cererii de produse alimentare acţionează o serie de factori subiectivi care ţin de individ: dorinţe, aspiraţii, preferinţe, percepţii cu privire la diversele produse existente pe piaţă. Acestea sunt influenţate într-o măsură însemnată de proprietăţile senzoriale ale produselor agroalimentare, precum şi de alte componente acorporale ale produselor (imagine de marcă, preţ, instrucţiuni de preparare) etc. Gustul, mirosul, culoarea, aspectul, aroma, consistenţa sunt factori care influenţează hotărâtor cererea pentru această categorie de produse, fiind superioară la acele produse ale căror proprietăţi senzoriale generează senzaţii mai plăcute. De fapt, la momentul actual, există tendinţa ca cererea pentru produsele agroalimentare să se formeze într-o măsură mai mare sub influenţa factorilor subiectivi, decât a celor obiectivi. Acest aspect este determinat de creşterea nivelului de trai al populaţiei, ceea ce a dus la acoperirea necesităţilor fiziologice ale organismului uman, context în care nevoia de a mânca tinde tot mai mult să se deplaseze către plăcerea de a mânca.

Se manifestă un fenomen de concentrare a cererii la nivelul zonelor urbane. Acesta este explicat atât de densitatea superioară a populaţiei din aceste zone, cât şi de fenomenul autoconsumului specific populaţiei din zonele rurale.
Autoconsumul se poate defini ca fiind un mod de consum în care rezultatele activităţii de producţie sunt utilizate chiar de producător pentru consumul propriu. În acest caz producătorul este şi consumator. Pentru produsele agroalimentare, comparativ cu alte produse sau servicii, fenomenul autoconsumului este mult mai extins, iar în cazul anumitor categorii de populaţie (ex. ţărani) deţine o pondere foarte mare în acoperirea nevoilor de consum.

Fenomenul autoconsumului generează diferenţieri nu doar cantitative la nivelul cererii de produse agroalimentare, ci şi de natură structurală. Astfel, cererea din zonele rurale se va orienta cu preponderenţă către acele produse prelucrate la nivel industrial, dificil de obţinut în gospodăriile populaţiei (ulei, zahăr etc.), ceea ce determină o pondere sporită a acestor categorii de produse în totalul cererii, comparativ cu structura cererii din mediul urban.

O particularitate a cererii de produse agroalimentare, în raport cu cererea altor categorii de produse o constituie sezonalitatea acesteia. Manifestată cu preponderenţă pentru anumite categorii de produse, sezonalitatea cererii pentru produsele alimentare este determinată atât de factori climaterici (temperatură, umiditate), dar şi de evenimente precum sărbătorile religioase şi sfârşiturile de săptămână.

Astfel, condiţiile climaterice influenţează hotărâtor consumul de legume şi fructe, carne. Dacă în perioadele răcoroase cererea este superioară pentru carne, datorită conţinutului caloric ridicat, aceasta scade în perioadele călduroase, pe fondulcreşterii cererii pentru legume şi fructe. Sărbătorile (îndeosebi cele religioase) şi sfârşiturile de săptămână generează creşteri ale cererii pentru acele produse cu valoare adăugată ridicată, produse festive (produse cu calităţi organoleptice deosebite care, de regulă, sunt mai bogate în grăsimi, zaharuri, alcool etc. şi al căror consum nu este curent).

De asemenea, caracterul sezonier al producţiei agricole şi implicit al producţiei alimentare, influenţează sezonalitatea cererii. Dacă, în general, sezonalitatea producţiei agricole este atenuată la nivelul industriei alimentare (astfel încât, produse care sunt specifice unui singur anotimp sunt prelucrate şi prin aceasta pot fi prezente pe piaţă întreg cursul anului) sau prin intermediul stocurilor şi a importurilor, există şi produse a căror prezenţă pe piaţă este limitată influenţând implicit cererea pentru acestea.

În județul Prahova, la fel ca în toată România, principalii factori care își pun amprenta asupra consumului sunt veniturile, îmbătrânirea populației, prețurile alimentelor și dezvoltarea internetului și a tehnologiei
.
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X.3 Presiunile asupra mediului cauzate de consum  

X.3.1. Emisii de gaze cu efect de seră din sectorul rezidenţial 
X.3.2 Consumul de energie pe locuitor. Utilizarea materialelor 

A. Indicatori specifici 

	COD INDICATOR
	Cod indicator România: RO 27
Cod indicator AEM: CSI 27 

	DENUMIRE
	CONSUMUL FINAL DE ENERGIE PE TIP DE SECTOR DE ACTIVITATE 

	DEFINITIE
	Cantităţile de energie furnizate consumatorului final în cele mai diverse scopuri energetice


	 
	Consumul final energetic

( mii tone echivalent petrol 1) )

	 
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014   2015   2016

	Industrie (inclusiv construcţii)
	9115
	6612
	7020
	7093
	6796
	6307
	6456   6388   6709

	Agricultură, silvicultură, pescuit
	293
	385
	391
	433
	499
	472       454          
	

	Transporturi
	5399
	5377
	5107
	5313
	5351
	5364     5433  
	

	Alte activităţi
	2106
	1976
	2097
	2028
	2025
	1994     1890
	

	Populaţie
	8089
	8037
	8124
	7883
	8095
	7748     7499
	

	 
	
	
	
	
	
	
	


	Evolutia numarului de locuitori in judetul Prahova
	
	
	
	

	Judeţ/
	 
	2009
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Municipii şi oraşe
	2008
	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016

	Prahova
	836893
	834600
	831992
	827940
	823687
	819498
	815741
	810974
	809233
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