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XI.1. Tendin ţe în consum    
 
Amprenta biologică măsoară presiunea pe care omenirea o exercită 

asupra biosferei în funcţie de suprafaţa productivă (teren, luciu de apă) a planetei 
necesară pentru furnizarea resurselor naturale pe care le consumă şi 
neutralizarea deşeurilor pe care le generează locuitorii planetei. Amprenta 
ecologică include suprafaţa de teren cultivată, păşuni, păduri şi arii piscicole, dar 
şi suprafeţele ocupate pentru neutralizarea deşeurilor generate.  

Biocapacitatea reprezintă suma totală a ariilor productive. 
Diferenţa dintre amprenta biologică şi biocapacitate indică dacă ţara sau 

prin extrapolare judeţul este debitor sau creditor ecologic. 
 
A. Indicatori specifici – nu este cazul 

 
B. Alte date şi informa ţii specifice 
 
 
XI.1.1. Alimente şi băuturi 
 
A. Indicatori specifici - nu este cazul 
 
B. Alte date şi informa ţii 

 
 Tabelul XI.1.1.1. Consum mediu/an/locuitor, la prin cipalele produse 
alimentare și băuturi (date medii la nivel na ţional)  
 
Principalele produse 

alimentare si bauturi 
UM 2013 2012 2011 2010 2009 

Cereale şi produse din 

cereale în echivalent boabe  
Kg 218,1 208,5 217,7 211,3 211,7 

Cereale şi produse din 

cereale în echivalent f ăină 
Kg 164,6 157 164,4 159,2 159,9 

Cartofi Kg 103 104,7 103,3 103,9 98,1 

Leguminoase boabe Kg 3,3 3,5 3,2 3 3,5 

Legume şi produse din 

legume în echivalent 

legume proaspete 

Kg 152 151,4 162,9 155,7 148,7 

Fructe şi produse din fructe Kg 73,7 71,1 74,7 67 65,7 
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în echivalent fructe 

proaspete 

Zahar şi produse din zahar 

în echivalent zahar 

(inclusiv miere) 

Kg 21,1 22 23,7 23,4 24,8 

Carne şi produse din carne 

în echivalent carne 

proaspata 

Kg 54,4 55,3 56 59,9 67,3 

Grasimi vegetale şi animale 

(greutate brut ă) 
Kg 18,1 19,8 19,3 22 21 

Lapte şi produse din lapte 

în echivalent lapte 3,5% 

grăsime (exclusiv unt) 

Kg 244,5 241,1 248,5 244,2 253,2 

Ouă Buc. 247 245 264 253 256 

Peste şi produse din pe şte 

în echivalent pe şte 

proasp ăt 

Kg 4,3 4,2 3,9 4,9 5,1 

Vin şi produse din vin Litri 21,7 21,1 21,3 22,2 23,4 

Bere Litri 86,8 90,2 84,3 81,3 87,4 

Băuturi alcoolice distilate 

(alcool 100%) 

Litri 

alcool 

pur 

(100%) 

1,2 1,1 1,3 1,7 2,1 

Băuturi nealcoolice Litri 154,4 150,8 148,8 163,7 164,3 

(Sursa datelor: Institutul Naţional de Statistică;  w.insse.ro) 
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Tabelul XI.1.1.2. Trendul de evolutie al consum med iu/an/locuitor, la 
principalele produse alimentare și băuturi (date medii la nivel na ţional)  
 

Principalele produse 

alimentare şi bauturi 
2013 2012 2011 2010 2009 

Cereale şi produse din 

cereale în echivalent boabe 
� � � � 

nivel 

reper 

Cereale şi produse din 

cereale în echivalent f ăină 
� � � � 

nivel 

reper 

Cartofi � � � � 
nivel 

reper 

Leguminoase boabe � � � � 
nivel 

reper 

Legume şi produse din 

legume în echivalent legume 

proaspete 

� � � � 
nivel 

reper 

Fructe şi produse din fructe 

în echivalent fructe 

proaspete 

� � � � 
nivel 

reper 

Zahar şi produse din zahar 

în echivalent zahar (inclusiv 

miere) 

� � � � 
nivel 

reper 

Carne şi produse din carne 

în echivalent carne 

proaspata 

� � � � 
nivel 

reper 

Grasimi vegetale şi animale 

(greutate brut ă) 
� � � � 

nivel 

reper 

Lapte şi produse din lapte în 

echivalent lapte 3,5% 

grăsime (exclusiv unt) 

� � � � 
nivel 

reper 
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Ouă � � � � 
nivel 

reper 

Peste şi produse din pe şte 

în echivalent pe şte proasp ăt 
� � � � 

nivel 

reper 

Vin şi produse din vin � � � � 
nivel 

reper 

Bere � � � � 
nivel 

reper 

Băuturi alcoolice distilate 

(alcool 100%) 
� � � � 

nivel 

reper 

Băuturi nealcoolice � � � � 
nivel 

reper 

 
Sunt de remarcat aici trendurile consecvent descendente ale consumului 

de produse pe bază de zahăr şi ale produselor din carne. 
De asemenea este de remarcat tendinţa similară de creştere şi 

descreştere a consumului de ouă şi produse lactate. Aceste două tipuri de 
produse au înregistrat şi cel mai mare consum ca şi unitate de măsură pe an. 

 
XI.1.2. Locuin ţe 

 
A. Indicatori specifici - nu este cazul 

 
B. Alte date şi informa ţii specifice 

 
Tabelul XI.1.2.1. Num ărul de locuin ţe din jud. Cluj în perioada 2010-

2014 
 

Termenul de 

referin ţă 
2014 2013 2012 2011 2010 

Jude ţul Cluj 321.291 317.898 315.852 312.886 293.265 

Mediu urban  197.148 195.475 194.985 193.924 179.698 

Mediul rural  124.143 122.423 120.867 118.962 113.567 

(Sursa datelor: Institutul Naţional de Statistică;  w.insse.ro) 
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Figura XI.1.2.1. Num ărul de locuin ţe din judetul Cluj  
în perioada 2010-2014 

 
Numărul de locuinţe din judeţul Cluj s-a aflat în creştere constantă, 

oraşul cunoscând o permanentă expansiune de la formarea sa. 
Creşterea se explică pe baza următorilor factori: 

- nevoia de spaţiu locativ cauzată de creşterea numărului de 
locuitori; 

- creşterea necesităţilor de confort; 
- facilităţile provenite din creditele bancare; 
- mobilitatea populaţiei cauzată de piaţa locurilor de muncă; 
- afluxul de străini; 
- creşterea numărului de studenţi din centrul universitar. 
 

În mediul rural, creşterea se poate explica şi datorită construcţiilor de 
case de vacanţă, odată cu extinderea infrastructurii de utilităţi (apă curentă, 
canalizare, gaz, energie electrică, salubritate). 

 
Tabelul XI.1.2.2. Num ărul mediu de persoane pe locuin ţă din judetul 

Cluj în perioada 2010-2014 
 

Termenul de 

referin ţă 
2014 2013 2012 2011 2010 

Jude ţul Cluj 2,24 2,26 2,27 2,28 2,43 

Mediu urban  2,43 2,46 2,47 2,47 2,68 

Mediul rural  1,93 1,93 1,95 1,96 2,03 
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Figura XI.1.2.2. Num ărul mediu de persoane pe locuin ţă din judetul Cluj  
în perioada 2010-2014 
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Figura XI.1.2.3. Evolu ţia nr. mediu de persoane pe locuin ţă din judetul Cluj 
(% faţă de 2010) 

 
Tabelul XI.1.2.3. Cheltuieli de consum medii pe o p ersoan ă (lei) 

Regiunea Nord-Vest perioada 2011-2014 
 

Termenul de referin ţă 2014 2013 2012 2011 

Regiunea Nord-Vest 879 830 796 787 

(Sursa datelor: Institutul Naţional de Statistică;  w.insse.ro) 
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Figura XI.1.2.4. Cheltuieli de consum medii pe o pe rsoan ă (lei) 
Regiunea Nord-Vest perioada 2011-2014 

 
Tabelul centralizator şi graficul de evoluţie indică un trend evident de 

creştere, cauzată de:  
- creşterea preţului la produsele alimentare; 

  - creşterea preţului la mărfurile nealimentare; 
  - creşterea preţului la servicii; 
  - creşterea preţului la utilităţi. 
 
 XI.1.3. Mobilitate 
 
 XI.1.3.1. Transportul de pasageri 
 

A. Indicatori specifici RO 35 (CSI 35) – Cerere tra nsport de pasageri 
 

Principalele cauze care stau la baza creşterii cererii de transport de 
pasageri este creşterea veniturilor împreună cu o tendinţă de a cheltui mai mult 
sau mai puţin din procentul din venit pentru transport. Prin urmare, venitul 
suplimentar înseamnă buget suplimentar de călătorie, care permite călătorii mai 
frecvente, mai rapide, mai îndepărtate şi mai luxoase. 

Activitatea de transport este una dintre principalele surse de emisii de 
gaze cu efect de seră şi, de asemenea, dă naştere la poluarea semnificativă a 
aerului şi la zgomot, care pot afecta grav sănătatea umană şi ecosistemele. 

Acest indicator ne ajută să înţelegem evoluţia sectorului transportului de 
pasageri ("magnitudinea" transportului), care, la rândul său, explică tendinţele 
observate în impactul transporturilor asupra mediului. De asemenea, ajută la 
explicarea principalelor variabile care influenţează alegerea modului de transport 
şi succesul relativ al măsurilor pe care UE şi/sau fiecare ţară le pune în aplicare 
pentru reducerea cererii sau influenţa în alegerea modului de transport. 
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Cererea de transport de pasageri este definită ca suma pasageri-
kilometru interni parcurşi în fiecare an. Transportul de pasageri intern include 
transportul cu autoturisme, autobuze şi autocare şi trenuri. 

Decuplarea modală este definită ca fiind proporţiile de pasageri-kilometri 
alocate diferitelor moduri de transport în fiecare an. 

Indicatorul este definit ca modificări anuale ale raportului între pasageri-
km (transport intern) şi creşterea PIB (Produsul Intern Brut exprimat în preţuri 
constante EURO din anul 2005). 
 

Tabelul XI.1.3.1.1. PIB-ul jud. Cluj în perioada 20 10-2012 
 

Termenul 

de referin ţă 
2014 2013 2012 2011 2010 

Milioane Lei 
lipsă 

date 

lipsă 

date 
26.079 23.083 21.670 

(Sursa datelor: Institutul Naţional de Statistică;  w.insse.ro) 
 

Tabelul XI.1.3.1.2. Pasageri transporta ţi de serviciul public local din 
jud. Cluj, 2010-2014 

 
Mii Pasageri / Anul 2014 2013 2012 2011 2010 

Autobuze 128.290 118.994 112.654 104.958 97.759 

Troleibuze 43.647 39.221 40.103 42.927 43.228 

Tramvaie 15.995 18.613 7.278 17.833 27.197 

Total 187.932 176.828 160.035 165.718 168.184 

(Sursa datelor: Institutul Naţional de Statistică;  w.insse.ro) 
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Figura XI.1.3.1.1. Tendin ţe între cererea de transport şi PIB din jud. Cluj 
2010-2014 
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 B. Alte date şi informa ţii 
  

Ponderea fiecarui mod de transport pasageri jud. 
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Figura XI.1.3.1.2. Ponderea fiec ărui mod de transport de pasageri din 
judetul Cluj 2010-2014 
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Figura XI.1.3.1.3. Utilizarea fiec ărui mod în transportul de pasageri  
din judetul Cluj 2010-2014 

 
Se observă o creştere in anul 2014 a numărului de pasageri care 

folosesc autobuzele ca mijloc de transport faţă de anul 2010 şi totodată o 
creştere a numărului de autobuze raportat la aceeaşi perioadă. 

 
XI.1.3.2. Transportul de marfuri 

 
A. Indicatori specifici RO 36 (CSI 36) Cererea de t ransportul de 

marfuri 
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B. Alte date şi informa ţii 
 

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel județean, ele se 
vor regăsi în Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel național. 

 
XI.2. Factori care influenteaza consumul 
 
A. Indicatori specifici – nu este cazul 

 
B. Alte date şi informa ţii specifice 

 

Principalii factori care influenţează consumul sunt: 
   - influenţele demografice; 
   - influenţele economice ; 
   - tehnologia şi inovaţia; 
   - influenţele sociale şi culturale; 
   - tipurile de consumatori. 
 

Conform articolului intitulat “Ce factori vor influenţa consumul din 
următorii zece ani” (redactor Alina Botezatu - w.startups.ro), consumul va fi 
influentat de atenţia tot mai mare acordată preţurilor. 

Alţi factorii care vor influenţa vânzarea sunt revenirea la nevoile de bază 
ale consumatorilor (de siguranţa si securitate, mai multa mobilitate si o viaţa mai 
usoara), consumul si practicile eco. 

 
1. Influen ţele demografice 

 
 „Factorii demografici sunt reflectarea structurii populaţiei şi a proceselor 
care o afectează. La nivel macroeconomic, principalele variabile vizează: 
numărul populaţiei şi distribuţia ei geografică, sporul natural, structura pe grupe 
de vârstă, ocupaţie, nivel educaţional, număr de familii şi gospodării, mărimea 
unei familii şi a gospodăriei, mobilitatea populaţiei, tipul de habitat (urban, rural). 
 La nivelul consumatorului, importante sunt variabile precum: etapa din 
ciclul de viaţă (vârsta), sexul, situaţia matrimonială, caracteristicile fizice, de rasă 
etc. Astfel, datorită mai ales normelor sociale, dar nu numai, femeile şi bărbaţii 
cumpără tipuri de produse diferite şi folosesc alte criterii în alegerea lor. Pe baza 
identificării diferenţelor comportamentale între sexe, producătorii pot aborda în 
manieră specifică segmentul de piaţă. De asemenea, vârsta este aceea care 
diferenţiază deciziile de cumpărare, iar odată cu înaintarea în vârstă se produc 
modificări de care trebuie ţinut seama, pentru că ele schimbă comportamentul 
consumatorului. Cunoaşterea acestor variabile are mare însemnătate, deoarece 
dă posibilitate predicţiilor unor consecinţe din punctul de vedere al marketingului, 
al unor tendinţe ale variabilelor demografice, care vor modifica comportamentul 
consumatorului” (“Analiza sistemului de factori care influenţează comportamentul 
consumatorului individual” - G. Brătucu, T. Brătucu - Univ. Transilvania Braşov). 
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Conform estimarilor Eurostat, tendinţa demografică se va menţine în 
Romania la acelaşi nivel. În 2020, vor fi 20,83 milioane de locuitori, din care in jur 
de 37% cu varsta peste 50 de ani. Acest lucru înseamnă o creştere cu 9,5% a 
procentului de persoane de peste 50 de ani in totalul populatiei, in 30 de ani. 

 
2. Influen ţele economice  
 
„Factorii economici au rol esenţial, deoarece la nivel macroeconomic ei 

caracterizează capacitatea de cumpărare de care dispune societatea la un 
moment dat, constituind premisa formării comportamentul consumatorului. Ei 
afectează direct mărimea şi evoluţia consumului. 

La nivel macroeconomic se manifestă prin dinamica şi nivelul 
indicatorilor sintetici macroeconomici (produs naţional brut şi net, produs intern 
brut şi net, venit naţional etc.), evoluţia principalelor domenii de activitate, 
exprimată prin indicatorii specifici ai producţiei industriale şi agricole, ai 
transporturilor, ai telecomunicaţiilor, ai construcţiilor, ai comerţului interior şi 
exterior etc., modificarea veniturilor reale ale populaţiei, credit, inflaţie, şomaj 
etc., exprimând în fapt dorinţa de cumpărare. 
 La nivel microeconomic, venitul consumatorului este factorul esenţial care, 
prin mărime, formă, dinamică, distribuţie în timp, destinaţie etc., constituie 
premisa materială a comportamentului consumatorului şi principala restricţie care 
se impune acestuia. În aceeaşi categorie putem include şi factorii economici 
precum: avuţia personală exprimată mai ales prin gradul de înzestrare cu diferite 
bunuri, ca şi gradul de utilizare a creditului de consum de către individ (“Analiza 
sistemului de factori care influenţează comportamentul consumatorului 
individual” - G. Brătucu, T. Brătucu - Univ. Transilvania Braşov). 

Marius Donţu, spune că ţara noastră rămâne una bogată în materii 
prime, iar fructificarea resurselor este, in principal, o problema de mentalitate. "In 
România, aparent, se poate observa o reducere de materii prime, deoarece nu 
există capacitatea exploatării lor - din cauza unor politici inadecvate, a lipsei de 
cercetare si dezvoltare tehnologică - sau a unei crize de management. Există 
puţină preocupare pentru crearea de plus valoare în lanţul tehnologic de 
producţie sau în procesul de creare a serviciilor" („Ce factori vor influenţa 
consumul din următorii zece ani” - redactor Alina Botezatu - w.startups.ro). 

Alexandru Covrig spune că în România încă nu se manifestă un consum 
sustenabil, generalizat, deoarece conceptul este incă prea "tănar" si fără 
reprezentări cu ecouri în mase. El precizează că una din tendinţele din Romania 
ale consumului durabil este reciclarea ambalajelor, realizata atât de companii, 
cât si de consumatori („Ce factori vor influenţa consumul din următorii zece ani” - 
redactor Alina Botezatu - w.startups.ro). 

 
3. Tehnologia şi inova ţia 
 
Madălin Lăzărescu, Research Manager la IDC Romania (citat de acelaşi 

articol), spune că piaţa de internet din Romania s-a dezvoltat spectaculos în 
ultimul deceniu, rata de penetrare a internetului broadband fix în gospodăriile din 
România fiind similară Cehiei, Ungariei, Sloveniei şi mai buna decat a Poloniei. 
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 "Totuşi, în România, aproape 50% din populaţia ţării este în mediul rural. 
În timp ce consumatorii din mediul urban vor putea folosi terminalele mobile 
pentru plăţi fără card sau vor putea accesa aplicaţii revoluţionare, cei din rural se 
vor limita cel mai probabil la trafic de voce mobila", spune Madalin Lazarescu. 
 Alexandru Covrig precizează că efectele dezvoltarii social media şi a 
internetului asupra consumului sunt crearea de comunităţi (afiliere), alinerea 
opiniilor, oamenii sunt mai informaţi, iar acestea au inceput în 2005 şi importanţa 
lor pe piaţa din România creşte permanent.  
 Iulia Antonescu spune că influenţa internetului asupra consumului a 
inceput sa se vadă incă de la inceputurile decadei trecute si că mărirea 
transparentei determinată de internet a dus in primul rand la mai multă 
competitivitate, la lărgirea pietelor de distributie, la accesul la mult mai multă 
informatie. 
 Progresele tehnologice şi inginereşti pe de altă parte, fac ca produsele să 
se „uzeze” moral foarte repede. Frecvenţa mare cu care sunt scoase pe piaţă 
produse noi, mai aspectoase, mai tehnologizate, mai interesante, conduce la un 
volum mai mare de vânzări motivate prin nevoia de a avea ultimul model apărut 
pe piaţă. 
 

4. Influen ţe sociale şi culturale 
 

“Componentă a macromediului de marketing, factorii culturali exercită o 
extinsă şi profundă influenţă de natură exogenă asupra comportamentului de 
cumpărare şi consum. Ca ansamblu de norme, valori materiale şi morale, 
convingeri, atitudini şi obiceiuri create în timp şi pe care le posedă în comun 
membrii societăţii, cultura are un impact puternic asupra comportamentului 
individual, care în mare parte se învaţă în procesul de socializare a individului.  

Acesta îşi însuşeşte treptat un set de valori, percepţii, preferinţe şi 
comportamente specifice societăţii în care trăieşte, dar care se modifică 
continuu. Elementele definitorii ale culturii sunt întărite de sistemele educaţionale 
şi juridice, dar şi de instituţiile sociale. 

Cercetările de marketing trebuie să investigheze efectele numeroaselor 
mutaţii socioculturale care influenţează activ comportamentul indivizilor. De 
asemenea, are mare importanţă în activităţile de marketing influenţa subculturii, 
care reprezintă un grup cultural distinct, constituit pe criterii geografice, etnice, 
religioase, de vârstă. 

În general, se disting patru grupe de subculturi care îl definesc pe individ 
şi îi influenţează comportamentul de consum (Solomon, Bamossy et al, 2006): 

- grupurile de naţionalităţi, care trăiesc în comunităţi largi, cu tradiţii 
specifice; 

- grupuri religioase, cu preferinţe şi trebuinţe proprii; 
- grupuri rasiale, cu stiluri culturale şi atitudini distincte; 
- grupuri geografice, cu stiluri de viaţă caracteristice unor spaţii 

teritoriale” (“Analiza sistemului de factori care influenţează 
comportamentul consumatorului individual” - G. Brătucu, T. Brătucu- 
Univ. Transilvania Braşov). 
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XI.3. Presiunile asupra mediului cauzate de consum 
 
XI.3.1. Emisii de gaze cu efect de ser ă din sectorul reziden ţial 
 
A. Indicatori specifici RO 10 (CSI 10) Tendinta emi siilor de gaze cu 

efect de sera 
 

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel județean, ele se 
vor regăsi în Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel național. 

 
B. Alte date şi informa ţii 

 
Efectul natural de seră are rolul de a regla temperatura medie a 

Pământului menţinând condiţiile optime de viaţă. Energia solară ajunge pe 
pământ sub forma radiaţiilor cu lungime de undă scurte. Unele sunt reflectate de 
atmosferă şi de suprafaţa terestră. Cea mai mare parte trece prin atmosferă şi 
încălzeşte suprafaţa pământului care, la rândul său, emite radiaţie infraroşie, cu 
lungime de undă mare (căldura). 

Modificarea bilanţului radiativ, adică schimbarea echilibrului dintre 
radiaţia care intră şi cea care iese din conturul alcătuit de Pământ şi atmosfera 
sa, duce la creşterea temperaturii globale (modificare pozitivă) sau la scăderea 
sa (modificare negativă). Unele gaze din atmosferă absorb căldura şi, reflectând-
o înapoi către suprafaţa pământului, încălzesc atmosfera. Acestea sunt aşa 
numitele gaze cu efect de seră (GES sau GHG – „greenhouse gases”) (ANPM, 
Raport privind starea mediului în România, 2011). 

Schimbările climatice reprezintă una dintre cele mai mari ameninţări 
asupra mediului, societăţii şi economiei. Aşa cum punctează şi Grupul 
Interguvernamental privind Schimbările Climatice (IPCC, 2007), încălzirea 
sistemului climatic este fără echivoc. Observaţiile arată creşteri semnificative ale 
temperaturii medii globale, cât şi creşterea temperaturii apei mărilor şi oceanelor, 
coroborate cu topirea masivă a zăpezii şi gheţii şi creşterea nivelului mării 
(Busuioc şi alţii, 2010). Este foarte probabil ca o mare parte a fenomenului 
încălzirii globale să fie asociat creşterii concentraţiei gazelor cu efect de seră în 
atmosferă datorată activităţii umane (IPCC, 2007). 

Pentru a minimiza efectul schimbărilor climatice, emisiile globale de gaze 
cu efect de seră trebuie să fie reduse în mod semnificativ, iar politicile necesare 
pentru a face acest lucru trebuie să fie puse în aplicare rapid şi integral. 

Principalele gaze cu efect de seră generate de activitatea umană sunt: 
• arderea combustibililor fosili pentru producerea de energie electrică 
şi termică, în domeniile transporturi, industrie şi în gospodării;  

• utilizarea intensivă a agriculturii, modificările induse tipurilor de 
folosinţe ale terenului, cum ar fi despăduririle;  

• depozitarea deşeurilor;  
• utilizarea de gaze industriale fluorurate.  
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Prezentul indicator prezintă tendinţele totale şi sectoriale, a emisiilor de 
gaze cu efect de seră la nivel naţional şi pot fi utilizate pentru a evalua progresul 
înregistrat în reducerea emisiilor gazelor cu efect de seră. 
 

Tabelul XI.3.1.1. Consumul de combustibil în sector ul reziden ţial din 
jud. Cluj, 2010-2014 

 
Termenul 

de referin ţă 
U.M. 2014 2013 2012 2011 2010 

Gaz metan tone 121.455 131.096 132.485 139.005 140.663 

Butelii GPL tone 1.039 1.238 310 - - 

Lemne tone 434.255 337.990 89.276 - - 
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Figura XI.3.1.1. Consumul de combustibil în sectoru l reziden ţial  
din judetul Cluj 2010-2014 

 
Tabelul XI.3.1.2. Gaze cu efect de ser ă emise de sectorul reziden ţial 

din jud. Cluj, 2010-2014 
 

Termenul 

de referin ţă 
U.M. 2014 2013 2012 

GES mii tone CO2 eq 482.171 520.896 522.687 
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Figura XI.3.1.2. Gaze cu efect de ser ă emise de sectorul reziden ţial  

din judetul Cluj, 2012-2014 
 

După cum se poate observa, parcurgând datele prezentate anterior, 
tendinţele de consum la materialul combustibil sunt următoarele: 
 
1.Gaz metan  - se observă o descreştere constantă a consumului; 
  - cauze - creşterea eficienţei energetice a instalaţiilor de ardere; 
  - trecerea consumatorilor la energia electrica; 
  - trecerea consumatorilor la arderea lemnului (cost mai redus) 
 
2. Lemne  - se observă o creştere constantă a consumului; 
  - cauze - trecerea consumatorilor la arderea lemnului (cost mai redus). 
   

XI.3.2. Consumul de energie pe locuitor 
 

A. Indicatori specifici RO 27 (CSI 27) – Consumul f inal de energie 
pe tip de sector de activitate 
 

    B. Alte date şi informa ţii 
 

Indicatorul evaluează gradul de depenedenţă energetică la nivel de 
sector şi urmăreşte progresul realizat în reducerea consumului de energie în 
diferite sectoare de activitate. Indirect, indicatorul arată progresul (sau lipsa 
progresului) în reducerea efectelor asupra mediului asociate producţiei de 
energie datorită economiilor de energie în sectoarele de utilizare finală 
(transporturi, industrie, servicii, gospodării). De asemenea, acest indicator este 
util în monitorizarea progreselor înregistrate în punerea în aplicare a politicilor 
privind eficienţa energetică şi conservarea energiei. 

Consumul final de energie acoperă cantităţile de energie furnizate 
consumatorului final în cele mai diverse scopuri energetice. Este calculat ca fiind 

Gaze cu efect de sera din sectorul rezidential
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suma consumului final de energie din toate sectoarele de activitate. Acestea sunt 
structurate astfel încât să cuprindă industria, transporturile, gospodăriile, 
serviciile şi agricultura. Nu sunt cuprinse cantităţile utilizate în scop neenergetic 
şi cele utilizate pentru producerea altor combustibili. De asemenea, nu se includ 
consumurile în sectorul energetic şi pierderile de transport şi distribuţie.  

Indicatorul poate fi prezentat în termeni relativi sau absoluţi. Contribuţia 
relativă a unui anumit sector este măsurată prin ponderea dintre consumul final 
de energie al acelui sector şi consumul final total de energie calculat pentru un 
an calendaristic. Este un indicator util care evidenţiază nevoile sectoriale, în ceea 
ce priveşte cererea finală de energie. 
 

Tabelul XI.2.2.1. Consumul de energie în sectorul r eziden ţial din jud. 
Cluj, 2010-2014 

 
Termenul 

de referin ţă 
U.M. 2014 2013 2012 2011 2010 

Popula ţie locuitori 718.633 717.182 715.827 714.520 711.825 

Energie distribuit ă în 

SDEE Cluj 
tep 113.156 108.106 108.740 109.467 106.985 

Consum tep / locuitor 0.157 0.151 0.152 0.153 0.150 

 
 

Consumul final de energie / locuitor, sectorul 

rezidenţial jud. Cluj 2010-2014
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Figura XI.3.2.1. Consumul final de energie / locuit or, sectorul reziden ţial din 
judetul Cluj 2010-2014 
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 XI.3. 3. Utilizarea materialelor 
 

A. Indicatori specifici - nu este cazul 
 

B. Alte date şi informa ţii specifice 
 

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel județean, ele se 
vor regăsi în Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel național. 
 

XI.4. Prognoze, politici şi măsuri privind consumul şi 
mediul   

 
Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel județean, ele se 

vor regăsi în Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel național. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 


